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ВОЗМОЖНОСТИ
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ИТОГИ ВЫСТАВКИ
«ПЛАНЕТА ДЕТСТВА–2018»



ИСТОРИЯ СОБЫТИЯ

«ПЛАНЕТА ДЕТСТВА»
Проводится ежегодно 
с 2001 года при поддержке 
Правительства Санкт-Петербурга.
Благодаря актуальной программе, 
профессиональной организации 
и качественной рекламно-
информационной кампании, 
число участников и посетителей 
«Планеты детства» 
стремительно растет.
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УЧАСТНИКИ ВЫСТАВКИ

«ПЛАНЕТА ДЕТСТВА»
БОЛЕЕ 140 компаний ежегодно 
выбирают «Планету детства» 
для решения своих маркетинговых, 
PR и социальных задач:

■ производители детских товаров
■ развлекательные комплексы
■ образовательные центры



СТАТИСТИКА 2018 ГОДА:

АУДИТОРИЯ. 
ПОСЕТИТЕЛИ ВЫСТАВКИ

Будущие мамы:

3200 человек

Семьи с детьми от 0 до 3 лет:

3100 человек

Семьи с детьми от 3 до 6 лет:

4800 человек

Семьи с детьми от 7 до 10 лет:

3000 человек

Специалисты индустрии детских 

товаров: 1000 человек
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ВЫСТАВОЧНАЯ 
ЭКСПОЗИЦИЯ

РАЗВЛЕКАТЕЛЬНАЯ 
ПРОГРАММА

ДЕЛОВАЯ
ПРОГРАММА

КАЖДЫЙ 
РАЗДЕЛ СОБЫТИЯ 
ОТКРЫТ
для интеграции 
партнёров 
и спонсоров

СТРУКТУРА ПРОЕКТА
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РАЗДЕЛЫ 
ВЫСТАВКИ:

Малыш и мама

Игры и игрушки

Одежда, обувь, аксессуары

Детское питание 

Мир образования

Детская литература

Салон детской мебели

Всё для отдыха и развлечений

ВЫСТАВОЧНАЯ 
ЭКСПОЗИЦИЯ

ВЫСТАВКА
5 700 кв.м для:

 эффективного взаимодействия 
с конечным потребителем

 проведения презентаций 
товаров и услуг

 получения деловых контактов
с ключевыми игроками рынка

 проведения промо-программы:
тематических дней, 
выступлений на сцене, акций 
и конкурсов

ВЫСТАВОЧНАЯ 
ЭКСПОЗИЦИЯ
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РЕГИСТРАЦИОННЫЙ СБОР

7 120 рублей

ВЫСТАВОЧНАЯ ПЛОЩАДЬ
(необорудованная)

от 5 600 рублей/кв.м.

СТАНДАРТНЫЙ СТЕНД
(площадь, стены, ковролин, фриз)

от 7 330 рублей/кв.м.

СТОИМОСТЬ УЧАСТИЯ
В ВЫСТАВКЕ указана с НДС 20%
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ОПТОВЫЕ  ЗАКУПКИ. 
«ЦЕНТР ДЕЛОВЫХ 
КОНТАКТОВ»:

Байерская программа, в ходе которой 
проводятся встречи поставщиков 
детских товаров с руководителями 
отделов закупок оптовых компаний 
и ритейла

ДЕЛОВАЯ ПРОГРАММА

БИЗНЕС-ФОРУМ:

 обсуждение главных проблем 
отрасли и поиска вариантов 
их решения

 определение трендов развития 
рынка на ближайшие 5–10 лет

 получение нового опыта и знаний 
от признанных лидеров отрасли
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РАЗВЛЕКАТЕЛЬНАЯ 
ПРОГРАММА

Развлекательные зоны

Показы модных коллекций 
для детей и будущих мам

Концертная программа

Конкурсная программа

Розыгрыши призов

ПРОГРАММА ДЛЯ ПОСЕТИТЕЛЕЙ
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ПАРК РАЗВЛЕЧЕНИЙ

2500 квадратных 
метров 
активностей для 
детей
■ Специальная зона 

для развивающего, 
спортивного, творческого 
и образовательного 
досуга детей

■ Площадка для активного 
взаимодействия компаний, 
предоставляющих 
развлекательные услуги
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КАЖДОМУ 
ПАРТНЕРУ ПАРКА 
МЫ ПРЕДЛАГАЕМ 
ИНДИВИДУАЛЬНЫЕ 
УСЛОВИЯ УЧАСТИЯ

УСЛОВИЯ УЧАСТИЯ 
В ПАРКЕ РАЗВЛЕЧЕНИЙ
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ДЕНЬ 
БУДУЩИХ МАМ

Партнеры:

Merries

Счастливое ожидание

Буду мамой

Littleone

Роддом №18

Ежегодный праздник, который 
привлекает более 2000 семей, 
ожидающих появления 
ребенка.

В программе:

• Выступления специалистов

• Модные показы

• Мастер-классы

• Розыгрыши призов

• Награждения по итогам 
конкурсов

15



BABY CROSS

Яркое событие 
для семей с детьми 
от 6 до 9 месяцев.

Малыши соревнуются в 
скорости ползания, каждая 
семья получает подарки от 
партнеров.

Участники: 120 семей
Зрители: более 300 человек

Организаторы: 
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ИНФОРМАЦИОННЫЕ ПАРТНЁРЫ
И РЕКЛАМНАЯ КАМПАНИЯ

РЕКЛАМНАЯ КАМПАНИЯ 
ПРОЕКТА
■ Печатные СМИ: «Метро», «Мой Район», 

«Мамин журнал», и др.

■ Интернет и социальные сети: контекстная 
и таргетированная реклама, сайты скидочных
купонов, посты в охватных пабликах, баннерная 
реклама и анонсы на тематических сайтах

■ Наружная реклама в Санкт-Петербурге: 
рекламные щиты по городу, стикеры
и лайтбоксы в метро, видеоролики в наземном 
транспорте, реклама на бортах автобусов

■ Специализированная реклама: 
Пригласительные билеты (250 000 экз.) 
в детских садах, школах, детских театрах, 
развлекательных центрах, на фестивалях, 
в магазинах детских товаров

■ Пригласительные билеты на встречах 
беременных, в родильных домах, модуль в
обменных картах беременных, реклама на 
пеленальных столиках в детских поликлиниках 

ГЕНЕРАЛЬНЫЕ
ИНФОРМАЦИОННЫЕ 
ПАРТНЁРЫ
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КОМАНДА 
ОРГАНИЗАТОРОВ
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ПРОЕКТ ПРОХОДИТ ПРИ ПОДДЕРЖКЕ:

ГЕНЕРАЛЬНЫЙ СПОНСОР ПРОЕКТА:



КОМАНДА 
ОРГАНИЗАТОРОВ

ГАРАНТИИ
ВЫСОКОГО УРОВНЯ 
ОРГАНИЗАЦИИИ
И ПРОВЕДЕНИЯ 
СОБЫТИЯ

ГЕНЕРАЛЬНЫЙ 
ОРГАНИЗАТОР
Компания «Экспофорум-Интернэшнл» –
один из ведущих конгрессно-
выставочных операторов России, 
ежегодно проводит свыше 100 
мероприятий, 20 из них – собственные

Оператор выставочного комплекса 
«Ленэкспо» и конгрессно-выставочного 
центра «Экспофорум»

Член престижных международных 
ассоциаций: ICCA (Международной 
ассоциации конгрессов и конференций), 
AIPC (Международной ассоциации 
конгресс-центров) и UFI (Всемирной 
ассоциации выставочной индустрии)
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КОНТАКТНАЯ 
ИНФОРМАЦИЯ

САВЕЛЬЧЕВА
Екатерина
Руководитель проекта

ООО «ЭФ-Интернэшнл»
Россия, 196140, Санкт-Петербург
Петербургское шоссе, 64/1, лит.А
Тел. +7 (812) 240 4040, доб. 2226
Моб. тел. +7 (921) 334 08 65
E-mail: e.savelcheva@expoforum.ru 
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ЛИЗОГУБЕНКО

Дарья
Ведущий менеджер по работе с участниками

ООО «ЭФ-Интернэшнл»
Россия, 196140, Санкт-Петербург
Петербургское шоссе, 64/1, лит.А
Тел. +7 (812) 240 4040, доб. 2259
Моб. тел. +7 (921) 183 31 58
E-mail: d.lizogubenko@expoforum.ru 

ДЬЯЧЕНКО

Дарья
Менеджер по работе с участниками

ООО «ЭФ-Интернэшнл»
Россия, 196140, Санкт-Петербург
Петербургское шоссе, 64/1, лит.А
Тел. +7 (812) 240 4040, доб. 2232
Моб. тел. +7 (921) 993-84-52
E-mail: ds.diachenko@expoforum.ru 


